1. AlpenAkademie Tourismusforum Sidbunden

15.April 2010

Prof.Dr.Felizitas Romeif3-Stracke

Trend- und Tourismusforscherin
Minchen

Turbulenzen im Alpentourismus

®  Globalisierung: neue Markte und neue Destinationen

®  Kosmopolitisierung: Austauschbarkeit der Produkte

*  Spaltung bzw. Fragmentierung des Marktes

*  Widerstande der Bevdlkerung

* lokale Infrastruktur als globales Rendite-Objekt
*  Mobilitats-Engpésse

«  Klimawandel und Okosystemverénderung

[ Verkauf eines
SKIGEBIETES

mit Potenzial

Die Bergbahnen und Gastronomie des Skigebietes Diedamskopf in der
Skidestination Bregenzerwald/Vorarlberg werden zum Kauf angeboten.

hve Anfagen schrflch oder per - Mal bis zum 12 Jni 2009 a
& PARTNER

und Steerberatung GbH & Co KG
0900 Bregenz.




Parameter der Tourismusentwicklung 2.0:

Phasen des Tourismus :

Leistungsgesellschaft SpaRgesellschaft: Sinngesellschaft:
- diszipliniert - extrovertiert - introvertiert

- dankbar - extrem - intensiv

- durstig - eklektisch - integriert

- damlich ( ein wenig) exotisch - intim




Die alpine Tourismuswirtschaft passt sich an:
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Industriegesellschaft  spéate Industriegesellschaft Wissensgesellschaft
Erholung Erlebnis, Spald Sinn,
von der Leistung .das schone Leben” LSelfness”
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In den Turbulenzen steckt System !

Trends

» Sinngesellschaft”

~Spalgesellschaft”

Leistungsgesellschaft
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Experience Economy 2025

Differenzierung der Tourismus-Nachfrage

Ca 1/3: LOHAS/LOVOS

Nachhaltigkeit
Slow-Down
Natur
Authentizitat
Asthetik
Spiritualitat
Gesundheit

Ca 1/3: Spezialisten

e Kultur

«  Asthetik

*  Kommunikation
¢ Gastronomie

¢ (Outdoor) Sport
e Selfness

Ca 1/3: Passive Spaftouristen

« SSS

e Konsum

¢ Event und Spektakel
e Vollerei

¢ Wellness

Unterschiedliche Anspriiche

SpalRgesellschaft

Ich will alles jetzt und gleich!

Massen-Events

Vollerei, Multi-Option

Hyperaktivitat, volle Agenda

Sightseeing, Sport, Shopping

Always on the road

Wellness-Tempel

Brauche ich das jetzt?

Szene, Club, Familie

Connaisseurship, Konzentration

Zeit haben, Zeit widmen

Natur pur und (Bau-)Kultur

Slow Down, Ankommen

Gesundheits-Coaching




Erfahrungsfeld Alpine Natur:

turbulente Widerspr tche

TR NILS AN

Die Historie zeigt System!

Neo-Okologie:

Aufmerksamkeit
positive
Herausforderung
Toblacher Thesen 1985
1999 WTO Global Code ;I)ig;abericht Klimabiindnisse,
of Ethics for Tourism Klimahotel
Erste Bewegung Rio 1992 2002 Jahr des Slow Food
»Sanfter Tourismus* Okotourismus/ etc.

DANT!
genda 21 TTI

,Grenzen des|Wachstums*
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Massentourismus ~SpaBgesellschaft*

»Sinngesellschaft*

1970 1980 1990 2000 2010 2020




Neo-Okologie
Lifestyle of Health and Sustainability

— cool, sexy und gesund und 6kologisch
korrekt

— ,moralischer Hedonismus" = Genuss
und Verantwortung

— Selbstverantwortung
Wertschopfung durch Nachhaltigkeit

— Nabhrung, Kleidung, Wohnung etc.
— Gesundheitsdienstleistungen
— innovative Mobilitat

— attraktive Kulturlandschaft und
Architektur

Erfahrungsfeld: alpine Kultur

1. Attraktion (pull)

—  Bekanntes Highlight

Sight (historisch/modern)

Soziale Distinktion

einmaliges Event

Authentizitat = Heimat
+Erdung“ gegen Globalisierung
Luxus von Ruhe, Raum und
Zeit

Besondere Asthetik

Genuss von Regionalkultur
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Lerstarrte Orte*

Unterschiedliche Zukunfte fur alpine Destinationen

Tourismuswirtschaft

Massendestinationen

Outdoor-Highlights

,Pimp my Mountain“

il

dynamisch

statisch

Romantik-Revival .
Agrotourismus

Kraftorte
Alberghi diffusi
v

!

Experience
Economy

neue Almdorfer

Danke fur lhre Aufmerksamkeit !




