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Alpen-Tourismus 2.0:

Turbulenzen und Konstanten
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Prof.Dr.Felizitas Romeiß-Stracke

Trend- und Tourismusforscherin
München

Turbulenzen im Alpentourismus

• Globalisierung: neue Märkte und neue Destinationen

• Kosmopolitisierung: Austauschbarkeit der Produkte

• Spaltung bzw. Fragmentierung des Marktes

• Widerstände der Bevölkerung

• lokale Infrastruktur als globales Rendite-Objekt

• Mobilitäts-Engpässe

• Klimawandel und Ökosystemveränderung
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Parameter der Tourismusentwicklung 2.0:

Alpen

Tourismus

Spaßgesellschaft:

- extrovertiert
- extrem
- eklektisch
- exotisch

Sinngesellschaft:

- introvertiert
- intensiv
- integriert
- intim

Phasen des Tourismus :

Leistungsgesellschaft

- diszipliniert
- dankbar
- durstig
- dämlich ( ein wenig)
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Die alpine Tourismuswirtschaft passt sich an:

„Jekami“
im Fremdenverkehr

Boom
der Tourismuswirtschaft Experience Economy

1970 1980 1990 2000 2010 2020

Erlebnis, Spaß
„das schöne Leben“

Sinn, 
„Selfness“

Erholung 
von der Leistung

Industriegesellschaft späte Industriegesellschaft Wissensgesellschaft

In den Turbulenzen steckt System !

1970 2000 2020

„Spaßgesellschaft“
„ Sinngesellschaft“

Trends 

1990

neue „Spaßgesellschaft“

19801960

Leistungsgesellschaft

2010
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Ca 1/3:  LOHAS/LOVOS

• Nachhaltigkeit
• Slow-Down
• Natur
• Authentizität
• Ästhetik
• Spiritualität
• Gesundheit 

Ca 1/3: Passive Spaßtouristen

• S S S 

• Konsum

• Event und Spektakel
• Völlerei

• Wellness

Ca 1/3: Spezialisten

• Kultur

• Ästhetik

• Kommunikation

• Gastronomie

• (Outdoor) Sport

• Selfness

Experience Economy 2025

Differenzierung der Tourismus-Nachfrage

Unterschiedliche Ansprüche

Massen-Events

Gesundheits-Coaching

Völlerei, Multi-Option Connaisseurship, Konzentration

Hyperaktivität, volle Agenda Zeit haben, Zeit widmen

Sightseeing, Sport, Shopping Natur pur und (Bau-)Kultur

Always on the road Slow Down, Ankommen

Spaßgesellschaft Sinngesellschaft

Wellness-Tempel

Szene, Club, Familie 

Ich will alles jetzt und gleich! Brauche ich das jetzt? 
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Erfahrungsfeld  Alpine Natur: Erfahrungsfeld  Alpine Natur: 
turbulente Widersprturbulente Widerspr üücheche

Natur  als….
• Ressource
• Arcadia
• Utopia
• Umwelt
• Sportgerät
• Spiritueller Raum
• Wild(er)ness

Nutzung als:
Jagdrevier, Anbaufläche
Gefallen, Genuss
Gegenwelt
FFH-Gebiet 
Outdoor Kick-Faktor
Kathedrale
Equipment-Stage

Die Historie zeigt System!

1970 2000 2010

Aufmerksamkeit

1980 1990

2002 Jahr des 
Ökotourismus/

DANTE

Agenda 21 TTI

Klimabericht 
2007

Massentourismus „Spaßgesellschaft“
„Sinngesellschaft“

1999 WTO Global Code 
of Ethics for Tourism

Rio 1992

Neo-Ökologie:

positive 
Herausforderung

2020

„Grenzen des Wachstums“

Toblacher Thesen 1985

Erste Bewegung
„Sanfter Tourismus“

Klimabündnisse,

Klimahotel

Slow Food

etc.
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Neo-Ökologie

• Lifestyle of Health and Sustainability

– cool, sexy und gesund und ökologisch 
korrekt

– „moralischer Hedonismus“ = Genuss 
und Verantwortung

– Selbstverantwortung

• Wertschöpfung durch Nachhaltigkeit

– Nahrung, Kleidung, Wohnung etc.
– Gesundheitsdienstleistungen

– innovative Mobilität
– attraktive Kulturlandschaft und 

Architektur

Erfahrungsfeld: alpine Kultur

1. Attraktion (pull)

– Bekanntes Highlight

– Sight (historisch/modern)

– Soziale Distinktion

– einmaliges Event

2. Charakter (stay)

– Authentizität = Heimat 

– „Erdung“ gegen Globalisierung

– Luxus von Ruhe, Raum und 

Zeit

– Besondere Ästhetik

– Genuss von Regionalkultur
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Unterschiedliche Zukünfte für alpine Destinationen
Tourismuswirtschaft

Experience
Economy

dynamisch

statisch

Primat des Regionalen

Klima-Hotel

Outdoor-Highlights

Agrotourismus
neue AlmdörferRomantik-Revival

Konventionelle Hotellerie

Subventionsempfänger

Alpine Health

Massendestinationen

Neue Resorts

„Pimp my Mountain“

„erstarrte Orte“

Events 

Naturreservate

Alberghi diffusi

Ausstieg auf Zeit

Projekt-Tourismus

Kraftorte

Danke für Ihre Aufmerksamkeit !


